РАВНОВЕСИЕ

При анализе поведения продавца и покупателя особого внимания заслуживает наиболее часто встречающийся вариант, характеризующийся следующими свойствами:

· достаточное число участников (продавцов и покупателей);

· продавцы не предпринимают количественных сокращений объема производства в ожидании повышения цены на товар;

· потребители не ограничивают объем потребления в ожидании уменьшения цены;

· продавцы и покупатели нормально реагируют на изменение цены.

Нарушение этих принципов может привести к ситуациям, когда либо отсутствует цена, при которой может осуществиться сделка,


 либо минимально возможное количество предложения оказывается выше максимального объема спроса на рынке. 


При выполнении всех перечисленных принципов получится диаграмма рыночного равновесия.

Данная диаграмма показывает, что при цене Р1 объем спроса превышает объем предложения на величину (Q1’-Q1), определяя тем самым дефицит данного товара. И наоборот, при цене Р2 объем предложения превышает объем спроса на величину (Q2-Q2’), предопределяя избыток товара. И лишь в точке Е наблюдается полное равновесие между объемами спроса и предложения.

Таким образом, равновесие необходимо определять как комбинацию «количество-цена», при которой нет превышения объема спроса над объемом предложения и наоборот. Равновесная цена PE означает следующее: тот, кто в соответствии с данной функцией спроса готов как минимум уплатить цену PE, тот и может приобрести товар; при данной функции предложения свой товар может реализовать каждый, кто требует за него как максимум цену PE. Кроме того, необходимо отметить, что при равновесной цене количество находящихся в обращении товаров достигает своего максимума. 

При равновесной цене покупатели приобретают все, что они хотели купить, а продавцы продают все, что запланировано к продаже. 

В состоянии равновесия рынок, таким образом, сбалансирован, ни у продавцов, ни у покупателей нет никаких стимулов к нарушению имеющегося баланса. 

Однако такое состояние рынка недолговечно. Как только уравновешивающие его факторы изменяются, нарушается и состояние равновесия. Состояние равновесия неустойчиво, однако механизм взаимодействия спроса и предложения при нарушении равновесия возвращает систему, как правило, в равновесное состояние.

Так, если цена будет выше равновесной, то излишек товара невозможно будет продать, и продавцы, желая сбыть продукцию, будут вынуждены снижать цену, пока она не сравняется с равновесной ценой.

Аналогично, если цена будет назначена ниже равновесной, то товар будет мгновенно распродан, но спрос останется неудовлетворенным. В результате цена на данный товар будет расти до равновесного состояния.

Таким образом, избыток предложения способствует снижению цены (вследствие конкуренции продавцов), избыток спроса –её повышению (конкуренция покупателей).

Такой подход часто называют равновесие по Вальрасу. Существует другой подход – равновесие по Маршаллу. Суть его заключается в том, что равновесие на рынке складывается не под влиянием давления избытков спроса и предложения, а под влиянием превышения цены спроса над ценой предложения или наоборот, на что продавцы реагируют соответственно увеличением или уменьшением объема предложения.


Если объем предложения ниже равновесного уровня, цена спроса выше цены предложения, что побуждает продавцов увеличивать объем предложения. Если объем предложения превышает равновесный уровень, цене предложения выше цены спроса, что заставляет продавцов снижать объем предложения. При равновесном объеме предложения цена спроса совпадает с ценой предложения. Объем спроса и предложения Маршалл рассматривал как независимые переменные, от которых зависят «цена спроса» и «цена предложения». Главным в подходе Маршалла является разность цен. Он исходит из того, что продавцы прежде всего реагируют на разность цены спроса и цены предложения. Чем больше этот разрыв, тем больше стимулов для роста предложения. Равновесия по Маршаллу обеспечивается изменением объема предложения.

ИЗМЕНЕНИЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ И СПРОСА

Это изменение может происходить при воздействии следующих неценовых факторов (ценовые факторы постоянны):

Для спроса

· вкусы покупателей;

· доходы потребителей;

· цена на товары заменители;

· общее число покупателей данного товара (услуги);

· инфляционные ожидания;

· накопленное имущество (сколько денег в банке).

Для предложения:

· цены на экономические ресурсы;

·  технология производства;

· налоги и дотации;

·  цены на другие товары;

· количество товаропроизводителей.

Изменение спроса

Допустим, что предложение постоянное. Предположим, что спрос увеличивается. Новая точка пересечения кривых спроса и предложения выше предыдущей, следовательно увеличение спроса порождает повышение цены и увеличение количества продукта. Уменьшение же спроса обнаруживает как эффект снижения цены, так и эффект сокращения количества продукта. Таким образом, мы обнаруживаем прямую связь между изменением спроса и вытекающими отсюда изменениями и равновесной цены, и количества продукта.


Изменение предложения

Пусть спрос постоянен. Когда предложение увеличивается, новая точка пересечения показателей предложения и спроса расположена ниже равновесной цены. Однако равновесное количество продукта возрастает. При сокращении предложения цена продукта повышается. Таким образом существует обратная связь  между изменением предложения и проистекающим отсюда изменением равновесной цены, но связь между изменением предложения и проистекающим отсюда изменением количества продукта остается прямой.


Могут существовать так же случаи, когда одновременно изменяются и спрос и предложение. Каждый из таких случаев следует рассматривать отдельно.

