1. Основные этапы развития ЭТ 

Меркантилизм.

От итальянского – торговец

Основатель – Антуан де Монкретьен. Его основная работа «Трактат политической экономии». Цель исследования -  поиск источников буржуазного богатства. Объект исследования – торговля. Предмет исследования – движение денежных средств и товаров между странами.

1 этап – ранние меркантилисты – являлись сторонниками денежного баланса. Выступали против вывоза золота и серебра из страны.

2 этап – поздние меркантилисты – являлись сторонниками торгового баланса. Допускали вывоз денежных средств из страны, если в торговле при этом достигалось положительное сальдо. Отражали интересы не только купечества, а и уже промышленного капитала
2. Основные этапы развития ЭТ

Физиократия 

Со временем экономика все усложнялась, и наука перешла от анализа обмена и торговли к анализу производства. В результате возникло учение физиократов (от греческого – власть природы). Основатель – Франсуа Кенэ. Прирост богатства идет только от земледелия, рассматривали его как дар природы. Кенэ впервые заложил основы теории воспроизводства общественного капитала, которая стала первой макроэкономической моделью. Основа теории – движение совокупного общественного продукта происходит между 3 классами: 1) земельных собственников; 2)производителями (земледельцы); 3) непроизводителями (купцы, мануфактуры-неземледельцы). Вследствие неразвитости производства физиократы исследовали  его состояние лишь в аграрном секторе экономике.

3. Основные этапы развития ЭТ

Классическая школа

Классической школа названа потому, что впервые в истории экономической мысли ее представители рассмотрели всю экономику в целом, разработав при этом основы трудовой теории стоимости, раскрыв понятие рынка и механизм ценнобразования. На базе ее теоретического наследства возникли два противоположных учения – марксизм и маржинализм

Представители: 

Адам Смит в Англии искал источники капиталистического богатства в сфере производства. Вывел одну уникальную концепцию – неуравнительного равенства – каждый человек уникален. Он обладает данными от природы или благоприобретенными способностями. Эти различия индивидов становятся общественно значимыми только благодаря обмену торговой и производственной деятельности. Их односторонность превращается в достоинство, т.к. узкая специализация повышает производительность труда. Сочинение «Исследование о природе и причинах богатства народов». Основа – разделение труда как основной фактор повышения производительной силы.

Давид Риккардо продолжил учение Адама Смита. Рассматривает не сферу производства, а сферу распределения. Первым формулирует эконом. противоположность классов. Он выводит отдельно буржуазию и пролетариат. Основная заслуга – попытался построить систему экономических категорий на основе трудовой теории стоимости.

4. Основные этапы развития ЭТ

Неоклассическая  школа

(основоположник – Альфред Маршалл), , Используя механизмы спроса-предложения и рыночного ценообразования, Маршалл соединил воедино производство и обмен, не противопоставляя их друг другу. Систематизировал все труды и вывел технику анализа экономических величин. Продолжил разработку теории ценности. Предмет – оптимальное, с позиции отдельного экономического субъекта, распределение ограниченных ресурсов, позволяющее субъекту максимизировать тот объем экономических благ, которым он располагает или как получить наибольшую прибыль при наименьших затратах.

Причины неоклассической формы  политической экономии в настоящее время:

1. обращается к фундаментальным вопросам экономического поведения

- проблемы экономического роста и распределения доходов

- анализирует мотивы и условия экономической деятельности человека

2. разрабатывает универсальные законы экономического поведения человека, подходящие для всех экономических систем

3. для них характерно единство теории и практики

4. неоклассическая теория служит основой современных рыночных отношений

5.Основные этапы развития Э.Т. Марксизм

Основоположником является Маркс и Эдгельс. Предметом выступают производственные отношения и экономические законы капиталистического способа производства. Целью капиталистического производства является производство прибавочной стоимости-результат эксплуатации наемной рабочей силы. Её присваивают капиталисты, следовательно, капиталистический строй несправедливый, эксплуататорский. Возникают экономические противоречия между трудящимися и капиталистами, накоплением и потреблением и т.д. В буржуазном обществе возникают предпосылки для революции и капитализм практически обречен . Власть должна принадлежать рабочему классу, классу-производителю и созидателю. Поэтому учения Маркса носит во многом социальную, классовую окраску, они отстаивали и защищали интересы трудящихся.

6. Кейнсианство
Кейнсианская школа сложилась в 30-е гг. 20 века основатель Джон Кейнс и развивается до сегодняшнего дня. Основные идеи и разработки: 

- государство должно активно регулировать экономику, т.к. рынок не способен обеспечивать социально-экономическую стабильность общества;- государство должно через бюджет и кредит регулировать экономику, устраняя кризисы, обеспечивая полную занятость и высокий рост производства;- разработаны теории эффективного спроса, эффективного инвестирования и др.

В общей теории занятости, процентов и денег для рыночной экономики характерно неравновесие; она не гарантирует полной занятости, поэтому не обладает механизмом автоматического саморегулирования. Во-первых, вызывает сомнения основные взаимосвязи инвестиций, сбережений и процентной ставки. Между ними есть несоответствие, так как субъекты сбережений и инвесторы - разные группы, поэтому и решения о сбережениях и инвестициях принимаются различными группами лиц. Кроме того, на денежном рынке кроме сбережений есть еще один источник инвестиций - кредитные учреждения. Во-вторых, экономика развивается не гладко; нет эластичности соотношения цен и зарплаты. Таким образом, Кейнс считает совокупный спрос изменчивым, а цены - неэластичными, поэтому безработица сохраняется в течение длительного периода времени. Отсюда необходимость макроэкономической политики регулирования совокупного спроса со стороны государства. Государство помогает приблизиться к уровню равновесия путем проведения экспансионистскую финансовую и денежно-кредитную политику. В период кризисов рекомендовалось расширять государственные расходы, стимулировать инвестиции частного сектора через снижение налогов, низкую ставку процента.

7.Институционализм

Классический институционализм зародился в начале ХХ века в США. Его основоположником считается Т. Веблен. Последователи институционализма стремились расширить рамки экономического анализа, привлекая подходы и методы смежных наук. Представители институционализма Ульман, Даплон. Представители считали, что поведение экономического человека формируется главным образом в рамках и под воздействием социальных групп и коллективов.

Понятие институционализма включает в себя два аспекта: «институции» - нормы, обычаи поведения в обществе, и «институты» - закрепление норм и обычаев в виде законов, организаций, учреждений. Институты – формы и границы деятельности людей. Они представляют собой политические организации, формы предпринимательства, системы кредитных учреждений. Это налоговое и финансовое законодательство, организация хозяйственного обеспечения и многое другое, связанное с хозяйственной практикой. Смысл институционального подхода состоит в том, чтобы не ограничиваться анализом экономических категорий, и процессов в чистом виде, а включить в анализ институты, учитывать внешнеэкономические факторы.

В работах институционалистов не встретишь увлечения сложными формулами, графиками. Их аргументы обычно основаны на опыте, логике, статистике. В центре внимания не анализ цен, спроса и предложения, а проблемы более широкого плана. Их волнуют не чисто экономические проблемы, но экономические проблемы во взаимосвязи с социальными, политическими, этическими и правовыми проблемами.

8.Монетаризм

Основные представители: Милтон Фридмен, Карл Бруннер, Алан Мельтцер, Анна Шварц.

Монетаризм считается одним из направлений неоклассической экономической мысли. Он возникает в середине 1950-х годов в США. Одним из признанных основателей и лидеров монетаризма является представитель так называемой Чикагской школы М. Фридмен. Первоначально монетаризм зародился как отдельная отрасль  исследований в области денежного обращения, а именно - как анализ спроса на деньги. В дальнейшем он эволюционировал, охватывая все более широкий круг экономических вопросов. В конце концов, к середине 1970-х годов он превращается в доктрину, рецептами которой стали пользоваться правительства многих капиталистических стран. Развитие и распространение монетаризма в 1950 - 1970-е годы было названо Монетаристской контрреволюцией. 

9. Теория неоклассического синтеза

Основателем данной теории является Самуэльсон. Теория появилась в середине 1970 года. Суть сводится к тому, что будущее капитализма за «Смешанной экономикой» т.е. участие государства в бизнесе в форме совместных предприятий, фирм и т.д. Самуэльсон видит в «смешанной экономикой» мощное средство для предохранения капиталистической экономики об  бедствия,( кризисов инфляций и т.д). Данная теория стоит на  страже таких ценностей как институт частной собственности. Основной причиной инфляции считает Самуэльсон рост зарплаты, который ведет к увеличению цен, поэтому для борьбы с инфляцией  необходимо замораживать рост зарплат. 

10.Предмет и методы экономической теории.

Экономика - это сфера деятельности людей, в результате которой создается богатство для удовлетворения разнообразных потребностей, как их самих, так и общества. Экономическая теория—это наука о поведении людей в процессе производства, распределения и потребления по удовлетворению потребности в условиях ограниченных ресурсов и способы их использования.

Методы1.метод научной абстракции-суть в выделении главного объекта от несуществющего либо временного.2. Исторический изучение эк явлений в последовательности их появления, развидия от начала до настоящего времени. 3. Логический-правильно применение логических законов(понятие, суждение, усозаключение) 4.Анализ и синтез-Анализ изучение по частям синтез в общем 5. Экономика-математический  -математически формуля и т.п. 6. графический-таблицы схемы графикиобеспечивая краткость сжатость.7. Экономический эксперемент-изучение иммледование экономических явлений и процессов с целью их дальнейшего применения
12. Экономические законы и экономические категории.

Экономически законы-полученные на основе опыта, практической деятельности объективные взаимозависимости и причинно-следственные связи в экономических процессах и явлениях. ЭЗ делятся на 3 группы: 1 Всеобщие ЭЗ-законы которые действуют на все типы общества и во все времена истории общества.Например Закон повышение производительности труда, Закон экономии времени и т.д 2.Общие ЭЗ-действуют в нескольких структурах общества и  не на всем протяжении человеческой истории.например закон спроса, предложения, денежного обращения.

3. специфические ЭЗ-действует в пределах одной структуры,типа общества.

Экономические категории-отражает существенные стороны экономических явлений и процессов. Например стоимость, цена, труд и т.д. Носит исторический характер т.е. характерны для определенного периодна человеческого общества.Например Колхоз, совхоз-категории социализма, капитал, прибавочная стоимость-категории капитализма. 

19. Личные и вещественные факторы общественного производства. Производительные силы и производственные отношения.

Производство включает три разнородных фактора:

1 фактор – человеческий – для производства всегда нужны люди, имеющие необходимые знания и трудовые навыки. 

2 фактор – вещественный – средства труда. К ним относятся те материальные вещи, с помощью которых люди создают полезные блага. 
3 фактор – вещественный – предмет труда. Это или совокупность вещей, которые человек приспосабливает для своих нужд. Предметы труда подразделяются на вещество природы и сырье.

Все три фактора связываются воедино с помощью технологии – совокупность знаний о способах и средствах проведения производственных процессов.

Процесс производства – это совокупность производительных сил и производственных отношений.

Производительные силы – это средства производства и рабочая сила. Средства производства делятся на средства труда (здания, сооружения, дороги – пассивные; машины, станки, оборудование – активные) и предметы труда.

Производственные отношения подразделяются на:

- социально-экономические – отношения собственности на средства производства; отношения в самом производстве, распределении, обмене и потреблении;

- организационно-экономические – отношения по поводу разделения труда, специализации, комбинирования

23. Натуральное  хозяйство и товарное производство
Натуральное производство –люди создают продукты для удовлетворения собственных потребностей. Для натурального производства характерны следующие черты, выражающие сущность свойственных ему хозяйственных отношений.

1. Натуральное хозяйство – замкнутая система организационно-экономических отношений. Общество, в котором оно господствует, состоит из массы хозяйственных единиц. Каждая единица опирается на собственные производственные ресурсы и самообеспечивает себя всем необходимым для жизни. Она выполняет все виды хозяйственных работ, начиная от добывания разных видов сырья и завершая окончательной подготовкой к их потреблению.

2. Для натурального производства характерен ручной универсальный труд: каждый человек выполняет все основные работы. 

3. Натуральному хозяйству свойственны прямые экономические связи между производством и потреблением. 

Товарное производство – тип организации хозяйства, при котором полезные продукты создаются для их продажи на рынке. Присущи следующие черты:

1..Работники создают полезные продукты не для собственного потребления, а для продажи.

2. Производство товаров основано на разделении труда..

Товарное хозяйство – это система организационно-экономических отношений, благодаря которой обеспечивается прогресс экономики. 

29.Спрос и факторы, влияющие на него.

Спрос-желание и способность покупателя приобрести какие-либо количества товара или услуг по данной цене, в данное время. Необходимо четко разграничивать спрос и предложения. Спрос это не всякая потребность в данном товаре а только платежеспособность. Спрос. количественно не совпадает с потребностью. «Закон спроса»:Чем выше цена тем меньше величина спроса. Факторы влияющие на изменение спроса*Изменение потребительских предпочтений под воздействием рекламы, моды и т.д.*Число покупателей*Изменения в денежных доходах населения(рост доходов увеличивает спрос на дорог.виды товаров)*Изменение цен на другие товары(товары заменители, например рост цен на сливочное масло выховет повышение спроса на маргарин)*Изменение структуры населения(Например старение-вызовет спрос на лекарства)

30.Предложение и факторы, влияющие на него.

Предложение-количество товаров и услуг, которое производители готовы продать по определенной цене, в определенном объеме, за определенный период времени. Объем предложения зависит от цены товаров. «Закон Предложения» по мере роста цен производители предлагают к продаже большее кол-во товаров, а по мере их падения меньше.

Факторы;*Налогова политика, изменение издержек производства в результате технических нововведений*выход на рынок новых фирм, что увеличивает предложение вне зависимости от цен*технологически возможности производства*уровень налогов и дотаций*природные катастрофы, политические действия, войны-они влияют на сокращение предложения.

13. Экономика как хозяйственная система. Функциональная структура экономики.

Экономика как хозяйство – отражает всю совокупность экономических институтов (природные ресурсы, предприятия, фирмы, домашние хозяйства, различные формы собственности).

Хозяйственные процессы экономическая наука рассматривает на двух уровнях:

Микроэкономика – изучает экономическую деятельность индивидов, домашних хозяйств, фирма, отраслей и конкретных рынков.

Макроэкономика – изучает функционирование экономики как целостной системы.

Функции экономической теории:

- познавательная – выражается в изучении и объяснении сути экономических процессов

- практическая – выступает в форме разработки принципов и методов рационального хозяйствования, научного обоснования экономической стратегии проведения реформ экономической жизни. Тесно связана с экономической политикой. Экономическая политика – это целенаправленная система мер государства по регулированию хозяйства.

- методологическая – выражается в том, что экономическая теория является теоретическим фундаментом для целой группы наук:

- отраслевых (строительство, промышленность, сельское хозяйство)

- функциональных (бухгалтерский учет, финансы, маркетинг)

- межотраслевых (статистика, эконометрика, экономическая история, демография)

16. Альтернативные издержки и проблема экономического выбора.

Альтернативные издержки – это затраты на производство на продукции, которую фирма производить не будет, так как использует ресурсы при производстве данного товара. ( разница между экономическими и бухгалтерскими издержками.) т.е. альтернативные издержки – это издержки упущенных возможностей. Их величина определяется каждым предпринимателем самостоятельно, исходя из его личных представлений о желательной доходности бизнеса.

Ограниченность ресурсов, которыми располагает общество, и факторов производства, которые применяются людьми, чтобы создать экономические блага, ставит общество или отдельного человека, или коллектив перед проблемой выбора. Рациональное поведение людей объясняются следующим: 1. прежде всего человек так организует свою деятельность, чтобы добиться наибольшего результата при имеющихся в его распоряжении ресурсов. 2. рациональное поведение, с точки зрения экономиста, не всегда является правильным с точки зрения морали.

3. рациональность предполагает четкую постановку цели для достижения желаемого результата.

17. Производство как основа экономики

Под производством принято понимать любую деятельность членов общества по использованию естественных ресурсов, в т.ч. и человеческих.

Целью производственной деятельности является создание необходимых отдельному члену общества и обществу в целом материальных и нематериальных благ. Поскольку производственный процесс имеет затраты или издержки, мы выделяем его производственную функцию, которая описывает отношение между издержками производства и результатами человеческой деятельности. 

Максимум  прибыли можно получить 2 основными путями:

1) интенсификацией использования наличных производственных мощностей;

2) осуществлением инвестиций, т.е. расширением мощностей и привлечением новых работников 

В связи с этими 2 путями время производства делится на 2 периода: короткий и длинный.

27. Структура рыночной системы 

Рынок – это совокупность экономических отношений, возникающих  между производителями и потребителями товаров, услуг и ресурсов в связи с обменом. Характерные черты рынка: Свободный выбор партнеров;  конкуренция; Функции рынка: рынок является стимулом для конкуренции;; рынок – это стимулятор творческого поиска и предприимчивости; рынок выступает одним из показателей свободы личности.

Типы и структуры рынка: свободный, неразвитый, регулируемый, управляемый.

.

Структура классифицируется:

1) по объектам выделяют: товары и услуги, рабочую силу, средств производства, ценные бумаги, валюту, информацию. 

2) По субъектам выделяют: покупателей и продавцов, гос.учреждения.

3) По местоположению: местный, региональный, национальный, мировой. 

4) По типу стратегии: свободный, монополистический, смешанный. 

5) По типу развития: развитый, неразвитый.

6) По инфраструктуре рынка - совокупность отраслей, служб, предприятий, обслуживающие рынок и выполняющие функции для нормального хода его развития. Рыночная инфраструктура: валютная, фондовая, аукционная биржи; кредит. система; коммерческие банки; система страхования. Рыночная инфраструктура включает 3 элемента: Рынок товаров и услуг (требует товарных бирж, оптовая и розничная торговля); Рынок факторов производства (купля-продажа земли, труда); Финансовый рынок (отражает спрос и пр-ние фин. средств).

26. Объективные причины возникновения рыночной организации хозяйства 

Эволюция всех известных человеку экономических систем, происходит как следствие поиска способов решений извечной дилеммы: "ресурсы ограничены - потребности безграничны". Ограниченность ресурсов относительна, т.е. в данный момент они недостаточны по сравнению с потребностью в них для удовлетворения всех существующих потребностей. Ограниченность ресурсов может быть в известной степени преодолена лишь при условии роста производительности труда, т.е. увеличения выпуска разнообразных потребительских благ в единицу времени из имеющихся ограниченных ресурсов. В свою очередь повышение производительности труда возможно, во-первых, благодаря общественному разделению труда и специализации ресурсов, во вторых, на основе расширения эквивалентного и взаимовыгодного обмена продукциями труда.

22. Основные способы приватизация собственности.

Приватизация – это одно из направлений передачи имущества из государственной в  частную собственность отдельных граждан и юр. Лиц.

Объектами приватизации могут быть: крупная промышленностьть, мелкие и средние, промышленности торговли, производство сферы услуг, жил. Фонд,жил. Строительство,с/х и т.д.

После приватизации субъектами соб-ти становятся: частное лицо, работник приватизированных , трудовых Коллектив, банки, АО и т.д.

Лидер приватизации Великобритании предлагает след. Способы:

- распродажа и безвозмездное распределеие акций.

- поряды на оказание услуг

- продажа гос. Жилья квартиро-съемщикам

-отказ от гос. Монополии в целях развития конкуренции

Приватизация может осуществляться на основе бесплатной передачи соб-ти, выкупа производства на льготных условиях, продажи акций, сдачи производства  в аренду, продажа мелких предприятий с аукциона по конкурсу и без него.

21. Национализация собственности и разгосударствление экономики.

Национализация – это совокупность мер по преобразованию частной собственности в государственную.

Разгосударствление – совокупность мер, направленных на устранение чрезмерной роли государства в экономике.

Преобразование частной собственности в государственную означает снятие с государства большинства функций хозяйственного управления, при этом это не должно повлечь за собой полного ухода государства из экономической сферы, т.к. современное производство не может успешно развиваться без государственного регулирования.
Разгосударствление осуществляется по различным направлениям:

1. Разгосударствление процессов присвоения, признание каждого работника и трудового коллектива равноправными участникам присвоения, т.е. это процесс демонополизации.

2. Создание многообразных форм хозяйствования.

3. Формирование новых организационных структур. Создание новых форм предпринимательской деятельности (концерны, ассоциации и т.д.).
20. Сущность, формы и виды собственности.

Основой собственности являются общественные отношения.2 вида собственности:

1) экономическую (собственность выражает отношения присвоения и отчуждения между людьми)

2) юридическую (общественная потребность закрепить, то что уже сложилось на практике)

Собственность – это право владения пользования и распоряжения имуществом.

Из всех разнообразных форм собственности наиболее значимые: государственная и частная.

Государственная собственность охватывает те виды деятельности которые могут функционировать только как общие, т.е. как единое целое (средства информации, экологическая защита и т.д.) Частная соб-ть – 

К объектам можно отнести:

1) домашнее  2) частные предприятия любого размера 3) частное им-во или личные сбережения В настоящее время частная соб-ть выступает не только в индивидуальной но и в др. формах: коллективной, групповой, акционерной.

18. Воспроизводство и воспроизводственные циклы.

Воспроизводство - это процесс постоянного повторения и возобновления производства. 4 фазы: производство, распределение, обмен и потребление.Производство - это исходный пункт, в котором создается продукт. Распределение - фаза воспроизводства, где происходят распределение. Обмен означает обмен деятельностью между людьми и обмен продуктов труда.Потребление - использование продукта в процессе удовлетворения потребностей Различают личное и производственное (производительное) потребление.Все фазы воспроизводства взаимосвязаны, взаимодействуют, находятся в единстве.Различают: индивидуальное воспроизводство относится к отдельным предприятиям, экономическим объектам, простое и расширенное воспроизводство. При простом воспроизводстве – масштабы производства не меняются, а весь прибавочный продукт идет на потребление, факторы производства остаются неизменными. Расширенное воспроизводство – это когда масштабы

производства растут, а часть прибавочного продукта идет на производственные цели. Превращение части прибыли стоимости в когда сокращаются масштабы производства, это может быть вызвано недостаточностью ресурсов, нерациональным и неэффективным Два типа расширенного воспроизводства: экстенсивный и интенсивный. Первый осуществляется за счет вовлечения дополнительных трудовых и природных ресурсов, основных и оборотных фондов без изменения их технической основы, однако за счет него нельзя увел-ть нац. доход на душу населения, поэтому преобладает второй тип. Он осуществляется за счет НТП, организации труда, совершенствования средств производства и роста производительности труда.

24. Два свойства товара: стоимость и потребительная стоимость. Величина стоимости товара.
25. Закон стоимости и функции его проявления.
Товар-продукт труда созданный для обмена путем купли-продажи. Товар обладает 2 свойствами 1.Потредительная стоимость- полезность вещи, ее способность удовлетворять потребность личности.2-Стоимость- обладают только товары, предназначенные для обмена. В обмене проявляется внешняя сторона стоимости-меновая стоимость- способность товара обмениваться на др. товар в определенных Пропорциях.  Считается что товары обменивается согласно их общественной стоимости, величина которой определяется общественно необходимым рабочем временем, затраченным на производства этих товаров – это и есть закон стоимости. Закон стоимости - экономический закон, согласно которому производство и обмен товаров происходят на основе их стоимости, величина которой определяется общественно необходимыми затратами труда. Если затраты труда больше общественно необходимых, то та часть затрат, которая превышает последние, обществом не признается, что позволяет регулировать величину товарного производства Например:товар Х-произведен в недостаточном количестве Товар Н в избытке превышение Н выховет падение цен на это товар и производители начнут произвонить Х. В результате товар Н сокращается что приводит к повышению цен, а Х к падении. 
11.Составные части ЭТ и её функции

Функции:1. Познавательная-экономическая теория помогает познать экономические явления и процессы.2Методологическая-метод которым владеет человек знающий экономическую теорию  для правильного заключения.3. Практическая-результаты экономической теории используются на практике. 4 Прогностическая-разработка научных прогнозов и перспектив экономического развития. 

Экономика сложная наука состоящая из 2 частей микро и макро, которые тесно взаимосвязаны и взаимозависимы.

Микроэкономика- раздел экономической теории. Связанный с деятельность. Отдельных экономических субъектов-домашних хозяйств и фирм, а так же конкретных рынков и отраслей.

Макроэкономика-раздел экономической теории, изучающий экономические явления и процессы на уровне национального хозяйства в целом. Здесь рассматриваются общие показатели –национальных доходов, производительости труда, безработицы т.е. всегда делается акцент на общий уровень. 

Микро и макро не являются разными дисцеплинами-это два подхода к рассмотрению экономических явлений и процессов: на уровне хозяйствующих субъектов и на уровне национальной экономики в целом. Одни и то же методы анализа, основные идеи используются как в той так и в другой областях
Эк. Т. Изучает распределение и потребление производственных благ, она имеет цель открытия законов которое подчиняется производство и обмен рын. Товаров и общественных благ. Эк. Познание происходит от абстрактного к конкретному

15. Кривая производственных возможностей и закон возрастающих вмененных издереж.
Кривая производственных возможностей-показывает мах возможный выпуск продукции при полном использовании данных ресурсов и технологий. . При абсолютном использовании  ресурсов  все  точки  возможных  комбинаций     производства   находятся   на    линии    производственных  возможностей. КПВ , т.е. граница области  производственных  возможностей, характеризует одновременно и возможный и желательный выпуск продукции.

      Количество одного товара, которым  надо  пожертвовать  для  увеличения другого  товара  на  единицу  называется   вмененными    затратами или затратами упущенных возможностей.Производство дополнительных единиц одного товара влечет за собой жертвование все возрастающим количеством другого товара. В этом и есть сущность законно возрастающих времен. издережек 
                 КПВ служит иллюстрацией 4-х основных идей:

     1. Ограниченность ресурсов подразумевает, что все  комбинации  выпуска продукции, расположенные с внешней стороны кривой ПВ неосуществимы.

     2. Возможность выбора находит выражение в необходимости  для  общества проводить  отбор  из  разных   достижимых   комбинаций   продуктов,   расположенных на (внутри) кривой.

     3.  Нисходящий  наклон  кривой  подразумевает  понятие   о   вмененных  издержках.

     4. Вогнутость кривой показывает увеличение вмененных издержек  и,  как следствие, уменьшение доходности.
28. Рыночный механизм и его элементы 

Рыночный механизм и его элементы: спрос, предложения, цена.

Рын мех – это мех-м формирования и распределения ресурсов, мех-м взаимодействия продавцов и покупателей товаров по поводу установления цен, качества и объема производства. Основой мех рыночной саморегуляции являются спрос и предложение. Рыночное равновесие устанавливается, когда планы покупателей (спрос) и продавцов (предложение) совпадают так, что при данной цене величина предложения равна величине спроса. Предложение – это совокупность товаров находящихся на рынке или способных быть произведенными. Закон предложения: с повышением цен соответственно вырастает и величина предложения с понижением цен сокращается так же и предложение. Спрос -количество продукта, которое потребители готовы и в состоянии купить по данной цене. Если цены на товар растут, то спрос уменьшается. Цена — это денежное выражение стоимости товара. Уровень цен определяется стоимостью самих товаров, стоимостью денежного металла (золота). Существуют 2 концепции ценообразования:

   - в основе 1 лежит трудовая теория стоимости. Согласно этой концепции основы цены составляют затраты прошлого и живого труда, т.е. стоимость.

     Чем она выше, тем выше цена.

   - 2-ая концепция характерна для представителей неоклассического

     направления, объединившего множество школ прошлого века и нынешнего.

 Она утверждает, что каждый покупатель имеет свою шкалу ценностей и оценивает товар с учетом собственных потребностей, а поэтому и цена будет разной.

Суть это концепции сводится к тому, что стоимость, или цена, товара

определяется не затраченным на его производство трудом, а исключительно спросом и предложением. 

Рыночный механизм решает проблему и в каком количестве производить.

Категориями рынка явл.: спрос, предложение, цены. Они опр-ют : что, для кого, как? Спрос – это то кол-во, которое покупатели согласны приобрести на рынке по данной цене. Закон спроса: Спрос на товар ув-ся по мере понижения цены и наоборотРеакция продавцов на изменение цены т-ра прямо-противоположна реакции потребителей. Т.е. чем выше цена т-ра, тем больше его на рынке и наоборот. 

14. Объективные условия и противоречия экономического развития.

На протяжении всей истории существовали противоречия экономического развития, в зависимости от стадий развития общества, каждое из которых имело свои условия. Я попробую рассмотреть эти условия на каждой стадии, а затем и выявить противоречия развития. Как известно, выделяют три стадии: доиндустриальную, индустриальную и пост индустриальную.     

Для доиндустриальной характерны:

·Преобладание первичной сферы экономики (сельское хозяйство)

·Подавляющая часть трудоспособного населения занята земледелием и животноводством

·В хозяйственной деятельности господствует ручной труд

·Слабо развито разделение труда и веками сохраняются примитивные формы его организации (натуральное хозяйство)

Индустриальной:

·Главной является вторичная сфера экономики – машинизированное промышленное производство.

·Промышленность по своему образу и подобию.

·Основная масса трудящихся - работники индустриальных отраслей.

·Ускоряется разделение труда в обществе

·Урбанизация

Постиндустриальной:

·Главная третичная сфера – сфера услуг, где занято 50-70% всех работников.

·Наука становится непосредственной производительной силой.

·На предприятиях резко повышается роль научных работников и высококвалифицированных специалистов.

·Переход к высоким технологиям, которые сберегают все виды ресурсов и надёжно обеспечивают высокое качество изделий.

·Экономика способна обеспечить для всех граждан достаточно полное удовлетворение элементарных потребностей и расширить реализацию запросов более высокого порядка.

На протяжении этого развития общество столкнулось с НТП, демографическими взрывами, растущим уровнем потребностей, ограниченными ресурсами – это и есть    Объективные условия и противоречия экономического развития (потребности, ресурсы).                          

48. Эффект замещения и эффект дохода – реакция покупательского спроса, вызванного изменением цен покупаемых благ.

Эффект дохода – повышение цены на товары ведет к падению реальной потребительской способности дохода. Соответственно, надо покупать др. товары, что влечет изменение спроса, и реакцию производителя (следить за доходами потребителя).

Эффект замещения - при неизменном доходе происходит изменение цена на к.-л. товар или группу товаров. Если цена растет, то в условиях отсутствия дефицита происходит переключение потребителя на др. группу товаров. Происходит замещение одного товара другим. Спрос с одних товаров переключается на другие. В условиях рыночного хозяйства действует закон убывающей предельной полезности. Необходимо корректировать цену и спрос на эти товары. Каждая последующая продажа одного и того же товара возможно при получении потребителем дополнительной выгоды. Это возможно только при снижении цены товара.

49Факторы производства. Спрос и предложение на производственные факторы.

Факторы производства – это часть экономических ресурсов, которые  вовлечены в производство экономических благ.

Существует 4 фактора производства:

Под землей как производственным фактором обычно понимаются естественные природные ресурсы, необходимые для производства экономических благ. Под трудом понимается целесообразная деятельность человека, направленная на создание экономических благ. Капитал – это совокупность основного и оборотного капиталов. Основной капитал – это часть производственного капитала, который полностью и многократно принимает участие в производстве товаров, переносит свою стоимость на готовый продукт в течение ряда лет (здание, сооружение, оборудование). Оборотный капитал – это часть производственного капитала, стоимость которого полностью переносится на производственный товар, возвращается в денежной форме после его реализации (дебиторская задолженность, готовая продукция, незавершенного производство).

Предпринимательство как фактор производства играет  роль – ресурсную. Предприниматель берет на себя: 1) инициативу соединения всех 3-х факторов (земля, капитал, труд) в единый процесс производства; 2) задачу принятия решений в процессе производства экономических благ; 3) риски рыночного функционирования.

Спрос на факторы производства является вторичным. Его предъявляют лишь предприниматели, т.е. та часть общества, которая способна организовать и осуществить выпуск продуктов и услуг, необходимых для конечного потребления. спрос на факторы производства – это взаимозависимый процесс, где объем каждого привлекаемого в производство ресурса зависит от уровня цен на все остальные ресурсы и факторы. Рынок дает информацию о движении цен на каждый из компонентов. Цена – одно из важнейших условий изменения эластичности спроса по каждому фактору производства. Эластичность спроса на факторы производства изменяется в зависимости от: - уровня доходов фирмы и спроса на выпускаемую ею продукцию; - возможность взаимозамещения применяемых в производстве ресурсов; - наличие рынков взаимозаменяемых и взаимодополняемых факторов производства по приемлемым ценам; - стремление к новациям. Особенностью предложения на факторы производства становится редкость или ограниченность экономических ресурсов. Прежде всего таких, как земля, труд, природные ископаемые, ресурсы сырья и продукты их переработки.

51. Фактор труда

Под трудом понимается целесообразная деятельность человека, направленная на создание экономических благ. «Труд» как фактор производства представляет собой процесс реализации способности людей к производительной деятельности. При этом они затрачивают физические и интеллектуальные усилия, чтобы привести в действие другие факторы производства. Человек приводит в движение средства производства, он оживляет их, без него они мертвы. Труд в процессе производства характеризуется:

- интенсивностью труда – его напряженность, измеренная степенью расходования рабочей силы в единицу времени. 

- производительностью труда – его результативность, измеряемая количеством благ, произведенных в единицу времени.

Величина этого фактора зависит от количества населения в трудоспособном возрасте.

Есть фактор- есть рынок. Происходит взаимодействие продавцов и покупателей. Вместо кол-ва товаров – кол-во раб.силы, вместо цены – зарплата.

Факторы, влияющие на предложение раб.силы:

- демограф.ситуац. в стране;

- численность экономич.активного населения, от общей численности и возможность популяции населения от возрастной структуры населения.

- профессионализм, квалификационный, образовательный уровень;

- возможность миграционных перемещений раб.силы.
52. Капитал как экономический ресурс

Капитал в своей материально-вещевой форме выступает в форме производственных основных фондов, используемых для производства товаров и услуг, играет решающую роль в интенсификации производства и повышении его экономической эффективности. Капитал как производственный фактор представляет собой совокупность основного и оборотного капиталов.

Основной капитал – это часть производственного капитала, который полностью и многократно принимает участие в производстве товаров, переносит свою стоимость на готовый продукт в течение ряда лет. К нему относятся здания, сооружения, оборудование, машины, инструменты и т.д. 

Оборотный капитал – это часть производственного капитала, стоимость которого полностью переносится на производственный товар, возвращается в денежной форме после его реализации. Оборотный капитал формируется из денежных средств, легкореализуемых ценных бумаг, дебиторской задолженности, материально-производственных запасов, готовой продукции, незавершенного производства, материалов, комплектующих изделий и расходов будущих периодов.
53. Земля как фактор производства
Под землей как производственным фактором обычно понимаются естественные природные ресурсы, необходимые для производства экономических благ (продукция сельскохозяйственного производства). Земля является практически невоспроизводимым средством производства.

Поверхность почвы, кот. используется для земледелия или строительства зданий и сооружений, также учитываются полезн.ископаемые находящиеся в земле.

Спрос на землю: с/х и не с/х.

С/х спрос- производный от спроса на с/х продукцию. Спрос на продукты питания не эластичен. Объем спраса на продукты питания мало меняется даже при повышении цен. Спрос на землю определяется издержками на производство выпускаемых продуктов питания. Поучаемый предельный продукт в денежн. выражении необходимо сравнивать с предельным доходом, кот. предприниматель может получить. Чем больше эта разница – тем выше спрос на землю.

Не с/х спрос состоит из спроса на землю для строительства жилья, объектов инфраструктуры, промышленного и инфляционного спроса. Главное для не с/х спроса положение земли.

Земельная рента – переданная собственнику земли часть прибыли полученной при использовании земли для с/х целей или использования природных ресурсов.

Дифференциальная рента (худшие, средние и лучшие участки земли).

В отличие от других факторов производства земля имеет неограниченный срок службы и не воспроизводится по желанию людей, так как ее практически невозможно создать. Количество земли, находящейся в руках людей, всегда жестко ограничено. 

Цена земли является капитальной ценой фактора «земля». Она зависит от размера земельного дохода, который можно получить, став собственником этой земли, а также ставки ссудного процента. На цену земли воздействуют инфляция, уровень предпринимательского риска, сложившиеся традиции и ценности населения и др.

54. Ценообразование на факторы производства

Ценообразование на факторы производства определяется спросом на них. Спрос на факторы производства является вторичным. Его предъявляют лишь предприниматели, т.е. та часть общества, которая способна организовать и осуществить выпуск продуктов и услуг, необходимых для конечного потребления. При организации производственного процесса требуются многие факторы, но и они могут в большей или меньшей степени могут быть взаимозаменяемыми и взаимодополняемыми: живой труд может быть заменен техникой, природные материалы – искусственными. Следовательно, спрос на факторы производства – это взаимозависимый процесс, где объем каждого привлекаемого в производство ресурса зависит от уровня цен не только на каждый ресурс, но и на все остальные ресурсы и факторы. Рынок дает информацию о движении цен на каждый из компонентов. Цена – одно из важнейших условий изменения эластичности спроса по каждому фактору производства. Эластичность спроса на факторы производства изменяется в зависимости от: - уровня доходов фирмы и спроса на выпускаемую ею продукцию; - возможность взаимозамещения применяемых в производстве ресурсов; - наличие рынков взаимозаменяемых и взаимодополняемых факторов производства по приемлемым ценам; - стремление к новациям. Особенностью предложения на факторы производства становится редкость или ограниченность экономических ресурсов. Прежде всего таких, как земля, труд, природные ископаемые, ресурсы сырья и продукты их переработки.

59. Сущность и структура доходов населения.

Доход – социальная оценка результатов деятельности экономического субъекта (физ.лица).В зависимости от источников получения доходы подразделяются на:

- рыночные (имеют денеж.форму, регулярно и законно поступающая в распоряжение субъекта, субъект получает доход в результате рыночной деятельности (величина дохода определяется спросом и предложением на данный вид деятельности;

- нерыночные (зарплата в товарном виде, трансфертные платежи – доход, получаемый вне зависимости от спроса и предложения, ден.пособия, пенсии).

От законности источников получения: - легальные; - теневые (получаемые либо в законном бизнесе (в результата уклонения от налогов), либо в незаконном (криминал, мошенничество, контрабанда и т.п.)

С точки зрения уровня цен: - номинальный – сумма денег поступившая в распоряжение; - реальный – то кол-во товаров и услуг, кот. можно приобрести на данное кол-во номин.дохода. При неизменном номинальном доходе реальный Д. может как снизиться (при росте цен), так и возрасти (при падении цен).

Личный доход делиться на: - оплату налогов; - текущее потребление; - личные сбережения. Доход после уплаты налогов – чистый личный доход.

60. Распределение доходов и их дифференциация

Доход – кол-во денежн.средств, благ или услуг труда, земли и капитала, полученных частным лицом, корпорацией или экономикой страны за определенный период времени. Распределение доходов происходит соответственно величине собственности на них. Дифференциация – различия в уровне доходов на душу населения или на одного занятого. Неравенство доходов характерно для всех экономич.систем. При переходе от адм.-командн. к рыночной системе рост дифференциации доходов связан с тем, что часть населения продолжает жить в условиях распадающейся прежней системы и одновременно возникает обществ.слой, действующий по законам рыночной экономики. С дифференциацией доходов связана соц.справедливость в обществе. Соц.справедливость реализуется через перераспределение доходов между различными группами населения. Развитие рыночной экономики предполагает определенную меру выравнивания доходов, создание соц.гарантий. Углубление Д в дохолдах носит аномальный и опасный характер, порождает распад соц.структуры общества на множество автономных и изолированных друг от друга слоев и групп.

Ф-ции Д:

- эконом.стимулирование производственной деятельности;

- сохранение и развит.человеч.потенциала;

- сохран. и обеспеч. соц.стабильности в обществе.

Для определения степени неравенства используется кривая Лоренца (концентрация доходов по группам населения).

Неравенство в доходах порождает проблему бедности.

46. Потребительское поведение в категориях кривых безразличия. Максимизация полезности и точка потребительского равновесия.

Кривая безразличия – графич. интерпретация выбора потребителем того или иного набора благ. Любая кривая – набор товаров, обладающих одинаковой полезностью. Они различаются лишь комбинацией одних и тех же товаров, делающих эти наборы равноценными. Меньшее кол-во одного блага вполне компенсируется большим количеством другого, в результате потребительский эффект каждого варианта практически одинаков. Кривая безразличия имеет отрицат.наклон, выпуклость к началу координат, имеет нисходящий вид, что отражает величину предельной нормы замещения (кол-во ед. блага, от кот. покупатель готов отказаться ради дополнительного приобретения и потребления другого блага с целью максимизации полезности набора благ. При выборе совершенно взаимозаменяемых благ покупатель делает выбор в пользу того из них, цена кот. ниже.

Полезность – это способность вещи удовлетворять человеческую потребность. Она имеет свойство насыщаться, удовлетворяться по мере потребления, поэтому вместе с полезностью уменьшается и ценность вещи. Полезность может быть как общей, так и предельной. Общая полезность – это совокупная полезность всех потребленных единиц блага. Предельная полезность – это добавочная полезность, прибавляемая каждой последующей единицей потребляемого блага. По мере роста потребления общая полезность растет, а предельная снижается, причем стремится к 0 – до полного насыщения. Ценность товара на рынке для покупателя – понятие субъективное, так как основано на его личных вкусах и предпочтениях, однако потребительский выбор всегда зависит от следующих факторов:

- ограниченного запаса благ, которым располагает общество;

- уровня насыщения потребности к моменту выбора;

- стремления людей получить от потребления максимальную пользу.
50. Анализ производственной функции

Производственная функция определяет максимальный объем выпуска продукции при каждом заданном количестве ресурсов. Эта функция описывает зависимость между затратами ресурсов и выпуском продукции, позволяя определит максимально возможный объем выпуска продукции при каждом заданном количестве ресурсов, или минимально возможное количество ресурсов для обеспечения заданного объема выпуска продукции. Производственная функция суммирует только технологически эффективные приемы комбинирования ресурсов для обеспечения максимального выпуска продукции. факторов. производственная функция показывает альтернативные возможности, при которых различные комбинации факторов обеспечивают один и тот же объем выпуска продукции. Отдача от фактора показывает зависимость между объемом выпускаемой продукции и изменениями в количестве одного фактора при неизменном количестве другого. По мере наращивания одного переменного фактора начинает проявляться тенденция, известная как закон убывающей предельной производительности, или убывающей предельной доходности фактора производства. Ресурсы могут обладать абсолютной взаимозаменяемостью. Это означает, что заданный объем выпуска продукции может быть обеспечен как путем использования какого-либо одного из двух переменных ресурсов, так и путем их комбинаций. Например, нефть и газ, как сырье для получения энергии, являются абсолютно взаимозаменяемыми. Ресурсы обладают и таким свойством, как абсолютной комплиментарности. Это означает, что два переменных ресурса, используемых для производства данного вида продукции, имеют одну определенную пропорцию. Иначе говоря, заданная производственная функция предполагает наличие единственн возможной комбинации ресурсов. В качестве примера такой производственной системы можно привести сферу транспортных услуг. Для обеспечения роста объема услуг необходимо увеличение в пропорции один к одному как автомобильного парка, так и численности водителей при условии односменного режима работы. Частичная взаимозаменяемость ресурсов. В этом случае производство продукции может осуществляться с обязательным использованием двух переменных ресурсов, например, труда и капитала. Однако их комбинации могут быть самыми различными в соответствии с заданной производственной функцией.

55. Предпринимательская деятельность и её организационно-правовые формы

Предпринимательской явл. самостоят., осуществляемая на свой страх и риск деятельность, направленная на получение прибыли от пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания услуг лицами, зарегистрированными в этом качестве в установленном законом порядке.

Предприниматели: две группы: - владеющие всей или некоторой долей предприятий, управляемых ими; - предприниматели-собственники, непосредственно не участвующие в управлении своим предприятием. Цель ПД – максимизация прибыли.

Орг.-прав.формы:
хозяйственные товарищества и общества:

- полное товарищество (участники которого занимаются ПД от имени товарищества и несут ответственность по его обязательствам принадлежащим им имуществом; управление осуществляется по общему согласию всех участников));

- товарищество на вере (коммандитное) (на ряду с участниками имеется один или несколько участников-вкладчиков (коммандистов), несущих риск убытков в пределах сумм внесенных ими вкладов, не принимают участие в ПД);

- ООО (учреждается одним или несколькими лицами, уставн.капитал разделен на доли, опредеоенные учредит.док-тами, участники ООО не отвечают по его обязательствам, несут риск убытков в пределах размеров внесенных вкладов);

- ОДО (участники несут ответственность по его обязательствам своим имуществом в одинаковом для всех кратном размере к стоимости их вкладов, определяемых учредит.док-тами);

- ОАО (участники могут отчуждать принадлежащие им акции без согласия других акционеров);

- ЗАО (акции распространяются среди его учредителей)

производственный кооператив (артель) (добровольн.объединение граждан на основе членства для совместной производств.деятельности, личное трудовое участие, Устав, число членов не менее 5-ти, имущество делится на паи, акций нет);

государственные и муниципальные унитарные предприятия:

- УП на праве хоз.владения (имущество такого предприятия находится в гос. или муницип. собственности и принадлежит предприятию на праве хоз.ведения);

- УП на праве оперативного управления (имущество такого предприятия находится в гос. или муницип. собственности и принадлежит предприятию на праве операт.управления, собственник несет ответственность по обязательствам казенного предприятия);

индивидуальные предприниматели (отдельный гражданин занимающийся ПД без образования юр.лица).

56. Сущность и структура издержек производства. Понятии дохода и прибыли.

Издержки пр-ва – расходы (затраты) на производство, кот. несут предприятия с целью создания товаров и последующего получения прибыли.

Виды И. пр-ва:- постоянные (не зависят от объема производства (стоимость оборудования, выплаты арендной платы,.); - переменные (зависят от кол-ва продукции и складываются из затрат на сырье, материалы, топливо, т.д.); - валовые (совокупность постоянных и переменных); - средние (характеризуют кол-во издержек на производств. Единицу; если ниже рыночной цены – рентабельно, если выше – нет); - предельные (доп. И, связанные с выпуском доп. единицы продукции; показывает во что обойдется производство доп.еден. продукции);Альтернативные И: затраты ресурсов при наилучшем альтернативном варианте их применения (связано с ограниченностью ресурсов и альтернативными способами их использования). Пример: Увелич. армии вызывает затраты воен. Бюджета – альтернат. И. равны затратам на производство кол-ва продукции гражданск. казначения, кот. не будет получено в результате отвлечения средств.

Себестоимость – денежное выражение части стоимости.

Прибыль – разница между доходами и производственными затратами.

Валовая (балансовая) П. – сумма прибыли от реализации продукции, осн. фондов, иного имущества уменьшенная на сумму расходов по этим операциям (издержки).

Чистая П. – образуется после уплаты из валовой прибыли налогов и др. обязат. платежей. Остается в полном распоряжении предприятия.

Доходы – показатель работы предприятия, отражающий их фин. поступления от всех видов деятельности.

Общий Д. – ден.сумма, полученная от продажи товаров (услуг);

Средний Д. – равен общемудоходу, деленному на кол-во ед-цы продукции;

Предельный Д. – приращение общего дохода за счет бесконечно малого увелич.кол-ва произведенной и проданной продукции. Позволяет оценить окупаемость каждой доп. еден. Выпускаемой продукции.

57.Издержки производства в краткосрочном периоде

Краткосрочный период - это период времени слишком короткий для изменения производственных мощностей, но достаточный для того, чтобы изменить интенсивность использования этих мощностей. .
При экономическом анализе краткосрочного периода следует, что производственные мощности остаются неизменными, а динамика показателей определяется ростом загрузки оборудования. Постоянные издержки на ед. продукции падают по мере наращивания выпуска продукции, но с ростом производства могут увеличиться расходы на охрану в связи с ростом риска хищений. Далее, постоянные издержки начинают расти: над эффектом масштаба берет верх действие закона убывающей отдачи.

Решающие моменты для деятельности фирмы: пока предельные издержки меньше средних, имеет место уменьш.средних, кот. будет продолжаться да тех пор пока последний прирост предельных И будет меньше, чем всех предыдущих. Рыночная цена равна средним валовым издержкам. Точка безубыточности. При падении рыночной цены предприятия начнут покидать отрасль (производство). Продолжать работать можно, если переход на выпуск др. продукции связан с большим риском, или анализ перспектив показывает о возможности повышения цены на продукцию (повыш.спроса или положение конкурентов).

58. Издержки производства в долгосрочном периоде.

Стратегия фирмы в долговременном периоде. Могут меняться как объем оборудования, так и структура. Могут появиться нов.производств.мощности, цеха и т.п. Возможно и уменьшение. Могут появится нов.фирмы (конкуренты). Все издержки в условиях долговрем.периода явл. переменными, т.к. изменяется произв.мощности и соответсвт. численность работников.

При расширении произойдет изменение валовых издержек. Сначала будут уменьшаться – эффект масштаба. Достигнув минимума – начнут расти. 

31. Эластичность спроса и эластичность предложения

Термин эластичность используется для измерения степени влияния ценовой политики на объем продаж товаров и услуг, на торговую выручку. Унифицированной единицей изменения эластичности выступает процент.

 Показатель ценовой эластичности спроса применяют для того, чтобы выяснить, на сколько процентов изменился объем продаж вследствие однопроцентного изменения цены за единицу товара. Методика этого измерения представляет собой определение частного от деления процентного изменения величины спроса на 1% изменения цены.

Эс =  % изменение объема продаж / % изменения цены
Варианты эластичности спроса:

- спрос может быть эластичным – при незначительных понижениях цены возрастает объем продаж – кривая С;

- единичная эластичность – 1%-ное изменение цены вызывает 1%-ное изменение продаж - кривая В;

- спрос неэластичен – при весьма существенных снижениях цен, объем продаж незначительно изменяется - кривая А;

- спрос бесконечно эластичен – когда имеется только одна цена, по которой потребители покупают товар.

- спрос совершенно не эластичен – когда потребители приобретают фиксированное количество товара независимо от их цены.

Эластичность предложения. Понятие характеризует относительное изменение цен товаров и их продаваемого количества. Интенсивность этих изменений различна. Ценовая эластичность предложения выступает как прямая линейная зависимость между экономическими переменными, показывающими %-ное изменение цен и объема предлагаемых к продаже товаров. 

Варианты эластичности предложения:

- единичная эластичность – 1%-ное увеличение цены товара вызывает 1%-ное увеличение их предложение. При этом наблюдается равновеликое изменение цен и количества предлагаемых товаров;

- эластичное предложение – 1%-ное увеличение цены способно вызвать увеличение количества предлагаемого к продаже товара более, чем на 1%;

- неэластичное предложение – увеличение цены не оказывает какого-либо влияния на увеличение количества предлагаемых к продаже товаров.   С

    С               спрос                                            предложение

В                                                А     

       А                                               В

32. Равновесие спроса и предложения. Равновесная цена.

Рынок сводит покупателей и продавцов, в результате чего спрос и предложение, как правило, пересекаются.

Рыночное равновесие наступает, когда интересы продавцов и покупателей совпадают.

Равновесная цена – это результат большого количества сделок на рынке.

         избыток товара

            Е                           т. Е – равновесная цена

дефицит товара

Равновесная рыночная цена – это цена, при которой по каждому товару нет ни излишка, ни дефицита. Устанавливается в результате: 1) уравновешивания спроса и предложения, как денежный эквивалент строго определенного количества товара; 2) в результате конкурентной среды рынка, вследствие чего цена и количество товара, продаваемого по этой цене, выступают как результат спроса и предложения.

Ценовое равновесие рынка носит устойчивый характер, так как любые волевые действия по изменению цены со стороны продавцов вызывают противоположную реакцию со стороны покупателей и наоборот. Завышение цены приводит к затовариванию и вызывает необходимость снижать цену, а занижение – к возникновению дефицита и последующему росту цен.

Обратная зависимость между ценой и спросом – закон спроса – имеет исключение: 

1) его действию не подвержены товары первой необходимости, при увеличении цен на которые спрос не снижается. Эти товары принято называть товарами Гиффена (английский экономист – исследователь XIX века);

2) эффект престижного потребления или эффект Веблена, когда субъект приобретает продукт по очень высокой цене специально, чтобы выделиться перед  другими;

3) ажиотажный спрос на дефицитные товары.

Действие закона спроса во взаимосвязи с предложением называется законом спроса и предложения.

33 Виды Рыночного равновесия.Ф-ции рыночного механизма.

1.Рыночное равновесие - состояние рынка при равенстве спроса и предложения. Рыночное равновесие: 
- устанавливается в результате взаимодействия решений домохозяйств о покупке продукта и решений производителей о его продаже; и 
- выражается в равновесной цене продукта и в его количестве, реально продаваемом на рынке. Различают три вида рыночного равновесия: мгновенное, краткосрочное и долгосрочное, через которые последовательно проходит предложение в процессе увеличения его эластичности в ответ на возрастание спроса. Функции рынка  Сущность рынка наиболее полно проявляется в его функциях. К важнейшим функциям относятся: • функция саморегулирования товарного производства. Она проявляется в том, что при росте спроса на товар производители расширяют масштабы своего производства и повышают цены. В результате производство начинает сокращаться; * стимулирующая функция. При понижении цен производители сокращают производство, одновременно изыскивают возможности снижения издержек путем внедрения новой техники, технологии, совершенствования организации труда; * функция установления общественной значимости произведенного продукта и затрат труда. Однако эта функция может действовать в условиях бездефицитного производства (когда покупатель имеет выбор, отсутствия монопольного положения в производстве, наличия нескольких производителей и состязательности между ними); * регулирующая функция. С помощью рынка устанавливаются основные микро- и макропропорции в экономике, в производстве и обмене; * функция демократизации хозяйственной жизни, реализации принципов самоуправления. С помощью рыночных рычагов воздействия происходит освобождение общественного производства от экономических нежизнеспособных его элементов, и за счет этого осуществляется дифференциация товаропроизводителей.
 34. Функции и виды цен.

цена является регулятором отношений экономических субъектов, и она выполняет ряд функций, таких как:

1. Измерительная функция - измеряются относительные ценности ресурсов и товаров, результаты коммерческой деятельности фирмы.2. Регулирующая функция – проявляется в движении, распределении ресурсов и товаров и услуг между экономическими субъектами.3. Стимулирующая функция – проявляется в увеличении объема производства и увеличении объема потребления. При увеличении объема потребления цена  растет, а при уменьшении объема потреблении цена падает.4. Ориентирующая функция – выражается в том, что отражает изменения спроса на те или иные товары в связи с изменением потребности и сигнализирует об этом производителям, чтобы они оперативно изменяли объем и структуру производства.

Существует множество видов цен. I. По характеру обслуживания оборота цены:  - оптовые цены - считается цена, по которой предприятия реализуют произведенную продукцию другим предприятиям, оптом или крупными партиями- Розничные цены –продажа включая НДС.Свободные цены – это цены, устанавливаемые производителями продукции и услуг на основе спроса и предложения на данном рынке. - Регулируемые цены – это цены, устанавливаемые соответственными органами управления РФ или органами местного самоуправления.Ш. По способу установления фиксации:- Твердые цены – это постоянные цены, которые устанавливаются в момент подписания договора и не меняются в течение всего срока поставки продукции по данному договору, соглашению или контракту. - Подвижная цена – это цена, которая фиксирована в момент заключения договора, но может быть пересмотрена в силу изменения рыночной цены на этот товар или услугу. 

- Скользящая цена – цена, исчисляемая в момент исполнения договора путем пересмотра первоначальной договорной цены с учетом изменения в издержках производства за период времени, необходимый для изготовления этой продукции. 

V. В зависимости от вида рынка:

- Цены товарных аукционов – это цена публичной продажи по максимально предложенному уровню на предварительно осмотренную покупателем партию товаров. 

- Биржевые котировки – это цена реальных контрактов, которые заключаются на реализацию соответствующих товаров на этих биржах. 

- Цена торгов – это цены особой формы специализированной торговли, которая основана на выдачу заказов на поставку товаров или получение подрядов по заранее объявленным в специальном документе (тендере) условиям. 

VI.В зависимости от временного фактора: 

- Постоянные цены – цена, срок действия, которой заранее не определен.

- Сезонная цена – срок действия, которой определен каким-то определенным временем.

- Ступенчатая цена – ряд последовательно снижающих цен на продукции в заранее обусловленные моменты времени.

VIII.По условиям поставки и продажи:

- Цена нетто – цена на месте купли-продажи. 

- Цена брутто - определяется с учетом условий купли-продажи, но учитывается наличие и уровень скидок вид-франко и условий страховки.

35. Влияние государства на механизм рыночного ценообразования

Контроль государства над ценами – вмешательство государства в ценовую политику нарушает механизм рыночного ценообразования, при этом нарушается закон спроса и предложения. Такие вмешательства могут блокировать рыночный механизм конкурентного ценообразования. Любой контроль над ценами может разрушить рыночную систему. Государственное вмешательство сводится к принудительному установлению цена на уровне ниже рыночной. 

Мотивы вмешательства:

- ограниченный доступ к ресурсам или потребительским благам;

- неравенство в доходах (очень большой разрыв между нижней и высшей планкой). 

Государственное вмешательство не решает ни социальных, ни экономических проблем общества. Последствия этого шага обнаруживаются в товарном дефиците, что приводит к сокращению производства на отдельных предприятиях, возникновению теневой экономики, социальной напряженности.

Государственное влияние проявляется как в прямом установлении фиксированных цен на товары и  услуги, так и косвенно через акцизы и субсидии, означает снижение цен в форме социальных доплат производителю или потребителю. Применяется также налог на добавленную стоимость, который входя в цену формирует и изменяет ее.

36.Сущность,виды конкуренции и социально-экономические последствия.

Конкуренция— соперничество между участниками рыночного хозяйства за лучшие условия производства, купли и продажи товаров. По масштабам развития конкуренция может быть:индивидуальной (один участник рынка стремится занять «свое место под солнцем» — выбрать наилучшие условия купли-продажи товаров и услуг); 1местной (ведется среди товаровладельцев какой-то территорий); 2.отраслевой (в одной из отраслей рынка идет борьба за получение наибольшего дохода); 3.межотраслевой (соперничество представителей разных отраслей рынка за привлечение на свою сторону покупателей в целях извлечения большего дохода);4.национальной (состязание отечественных товаровладельцев внутри данной страны); глобальной (борьба предприятий, хозяйственных объединений и государств разных стран на мировом рынке). По характеру развития конкуренция подразделяется: 1) на свободную и 2) регулируемую.
По методам ведения рыночное соперничество делится: 1) на ценовое (рыночные позиции соперников подрываются посредством снижения цен) и 2) неценовое (победу одерживают путем повышения качества продукции, лучшего обслуживания покупателей и т. п.).
Теперь подробнее рассмотрим характер развития рыночного противоборства.
Свободная конкуренция означает, во-первых, что на рынке имеется множество независимых товаровладельцев, самостоятельно решающих, что создавать и в каких количествах. Во-вторых, никем и ничем не ограничен доступ на рынок и такой же выход из него всех желающих. Это предполагает возможность каждому гражданину стать свободным предпринимателем и применит" свой труд и материальные средства в интересующей его отрасли хозяйства. Покупатели же должны быть свободны от всякой дискриминации (умаления прав) и иметь возможность купить товары и услуги на любом рынке. В-третьих, предприятия никак не участвуют в контроле за рыночными ценами.
Свободная конкуренция, естественно, соответствует периоду классического капитализма. В более полной мере она проявилась, пожалуй, только в Англии и лишь в XIX в. Свободное соперничество в современных условиях — редкое явление. Так, в высокоразвитых странах такое явление можно обнаружить, например, на рынке ценных бумаг и на поприще рыночного состязания фермеров
37. Признаки свободного рынка (совершенная конкуренция)

Совершенная (чистая) конкуренция – состояние рынка, на котором имеется большое число покупателей и продавцов (производителей), каждый из которых занимает относительно малую долю рынка и не может диктовать условия продажи или покупки товаров.

Основные характеристики совершенной конкуренции:

- на рынке большое количество покупателей и продавцов, каждый занимает относительно малую долю рынка данных товаров;

- тождественная, стандартизированная продукция, товары однородны с точки зрения потребностей покупателей и, соответственно, продавцов;

- свободный доступ к рынкам новых продавцов и возможность такого же свободного выхода с них, вход и выход из отраслей абсолютно свободен;

- наличие полной и доступной информации об участниках обмена, о ценах и их изменениях, о продавцах и покупателях; экономические субъекты должны располагать одинаковым объемом информации о рынке.

К совершенной (чистой) конкуренции относятся:

- внутриотраслевая конкуренция – между производителями однородной продукции – ведет к техническому прогрессу, снижению издержек производства и цен на товары;

- межотраслевая конкуренция – между производителями разных товаров – позволяет найти сферу более прибыльного вложения капитала.

Создание идеальной модели совершенной конкуренции является чрезвычайно сложным делом. В России функционирует Антимонопольный комитет, призванный обеспечить соблюдение правил игры на свободном рынке.

38. Типы рыночных структур (несовершенная конкуренция). Монополистическая конкуренция.

Монополистическая конкуренция – складывается  на рынке, с большим количеством продавцов и покупателей при значительном разнообразии предлагаемых товаров, продаваемых по разным ценам. Для подавления конкуренции со сторон других фирм используются демпинговые цены, входные барьеры на рынок каких-либо товаров; ценовая дискриминация, т.е. продажа одного и того же товара разным потребителям по разным ценам; распространение ложных сведений о качестве товара и т.д.

Монополистическая конкуренция – это наиболее распространенный тип рынка, наиболее близкий к совершенной конкуренции. Возможность для отдельной фирмы контролировать цену (рыночную власть) здесь незначительна.

Основные характеристики монополистической конкуренции:

- относительно большое число некрупных (мелких) фирм;

- эти фирмы производят разнообразную продукцию, продукт каждой фирмы в чем-то специфичен, потребитель легко может найти товары-заменители и переключить свой спрос на них;

- сохраняются возможности относительно легкого вступления в отрасль новых производителей.

39. Типы рыночных структур (несовершенная конкуренция). Олигополия.

Олигополия – это рынок, на котором несколько фирм продают стандартизированные  или дифференцированные товары. Доступ для других фирм на данный рынок затруднен.

Олигополия характеризует экономическую ситуацию, при которой на рынке остается малое количество производителей-продавцов (от трех до десяти фирм). Крупнейшие из оставшихся получают возможность влиять на рыночную цену. Контроль над ценами частичный.

Характерной особенностью олигополистического рынка является взаимосвязь фирм – любой из олигополистов находится под существенным воздействием  поведения остальных фирм и вынужден учитывать эту зависимость.

При олигополии конкуренция носит неценовой характер, при котором покупатели привлекаются за счет улучшения качества и надежности товара. При этой структуре наблюдается известная стабилизация цен – это связано взаимосвязью и взаимодействием фирм – олигополистов. Существует:

- тайная олигополия - это фирмы, которые могут договориться, чтобы рыночная цена соответствовала случаю единственного монополиста.

- доминирующая олигополия – это у крупных фирм, контролирует 60-80% объема реализации, уступив другую часть рынка конкурентам.

40. Типы рыночных структур (несовершенная конкуренция). Монополия. Виды монополий.

Чистая монополия – это положение рынке, характеризуемое наличием одного продавца данного товара или услугу. Даже полное отсутствие конкурентов внутри страны не исключает их наличие за рубежом. Монополия предполагает, что одна фирма является единственным производителем какой-либо продукции, не имеющей аналогов. Поэтому покупатели не имеют выбора и вынуждены приобретать данную продукцию у фирмы-монополиста.

Понятие «монополия» имеет двоякий смысл: во первых, под монополией понимают крупное предприятие, которое занимает ведущее положение в определенной отрасли; во-вторых, под монополией понимается положение фирмы на рынке, позволяющее ей доминировать на нем. Итак, монополия означает власть над рынком, прежде всего над ценой.

Цель монополии – получение сверхприбыли посредством контроля над ценой и объемом производства на монополизированном рынке.

Основные черты чистой монополии:

- наличие единственного продавца-производителя;

- отсутствие товарной дифференциации, товаров-заменителей;

- осуществление продавцом практически полного контроля над ценами.

Наличие единственного месторождения полезных ископаемых или иного экономического ресурса приводит к возникновению сырьевой монополии.

Государственное регулирование спроса на некоторые товары и услуги (оружие, наркотики, алкоголь, табак и др.) порождают административную монополию.

При нецелесообразности для общества конкуренции, когда производство продукции, услуг силами одной фирмы обходится  дешевле, чем нескольких (например, деятельность коммунальных служб по обеспечению населения водопроводом, газоснабжением, освещением и т.д.) – естественная монополия.

Важным признаком любой монополии является наличие сверхдохода в форме монополистической прибыли. Чтобы ее присвоить, фирмы стремятся создавать специальные условия. Как результат, наряду с объективно существующими монополиями возникают искусственные.

41. Несовершенства рыночной системы и функции государства. Антимонопольная политика государства.

Антимонопольная политика государства – одно из направлений государственного регулирования экономики, представляющее комплекс государственных мер, направленных против монополизации производства и рынка и обеспечивающих развитие конкуренции среди товаропроизводителей. Стержнем антимонопольной политики является антимонопольное законодательство – законодательно закрепленные основополагающие правила деятельности на рынке хозяйствующих субъектов, органов государственной власти и управления. Основные задачи антимонопольного законодательства:

- обеспечение благоприятных условий и стимулов для развития конкуренции и предпринимательства в национальной экономике;

- снятие всех преград на пути активизации конкуренции на правовой основе, позволяющее исключить монопольные действия субъектов рынка, центральных органов власти и управления, диктат хозяйствующих субъектов;

- определение правового режима регулирования ответственности за монопольные действия и нарушение правил честной конкуренции;

- защита интересов малого и среднего предпринимательства от произвола крупного бизнеса;

- создание условий для развития национального хозяйства.

Антимонопольное законодательство тесно связано с общей системой мер, с помощью которых государство пытается воздействовать на рыночные отношения и формы объединения предпринимателей. Конкурентная программа антимонопольных действий разрабатывается и проводится находящимся у власти правительством. Следовательно, эта программа является составной частью общей экономической программы правительства, которая  должна отражать интересы отдельной предпринимательской группы, тех или иных социальных групп или общие интересы нации и учитывать тенденции развития внутренней и внешней экономики, социальную и экономическую конъюнктуру.  Это значит, что эффективность применения антимонопольного законодательства и действительность антимонопольной политики в целом меняются и зависят от смены политического руководства страны.

Антимонопольный комитет проводит государственную политику по развитию товарных рынков и конкуренции, ограничению монополистической деятельности и пресечению недобросовестной конкуренции.

43. Потребительское поведение: сущность и характерные черты.

В основе потребительского выбора всегда лежит желание покупателя удовлетворить ту или иную потребность. Делая выбор, потребители определяют ценность вещей для себя посредством определения их полезности.

Полезность – это способность вещи удовлетворять человеческую потребность. Она имеет свойство насыщаться, удовлетворяться по мере потребления, поэтому вместе с полезностью уменьшается и ценность вещи. Полезность может быть как общей, так и предельной. Общая полезность – это совокупная полезность всех потребленных единиц блага. Предельная полезность – это добавочная полезность, прибавляемая каждой последующей единицей потребляемого блага. По мере роста потребления общая полезность растет, а предельная снижается, причем стремится к 0 – до полного насыщения. Ценность товара на рынке для покупателя – понятие субъективное, так как основано на его личных вкусах и предпочтениях, однако потребительский выбор всегда зависит от следующих факторов:

- ограниченного запаса благ, которым располагает общество;

- уровня насыщения потребности к моменту выбора;

- стремления людей получить от потребления максимальную пользу.

44. Функция бюджетных ограничений (линии бюджетных ограничений).

Бюджет – это денежное выражение сбалансированной сметы доходов и расходов государства на определенный период времени.

Бюджетное ограничение показывает все комбинации товаров, которые потребитель может приобрести за данную сумму денег и при данных ценах. Бюджетное ограничение – доходы должны совпадать с расходами. Полезность блага – способность блага удовлетворить одну или несколько человеческих потребностей. Основные предпосылки теории потребительского выбора: денежный доход потребителя ограничен (бюджетное ограничение); покупатели знают предельную полезность всех товаров; стремятся максимизировать общую полезность. Покупатель сопоставляет ценовые и бюджетные ограничения и по результатам замещает одни товары другими, стремясь к максимизации их полезности и собственного потребительского эффекта. Предельная норма замещения для покупателя равна соотношению цен товаров, подлежащих замещению (это правило максимального удовлетворения потребностей покупателя, которое можно подтвердить кривыми безразличия (которое используется для определения предпочтения покупателя в пользу того или иного товара), совмещенными с линией бюджетных ограничений). При совмещении на одном графике 2-х кривых: безразличия и бюджетных ограничений получим – смещение бюджетной линии вправо и вверх происходит в 2-х случаях: либо когда растут реальные доходы при неизменных ценах, либо когда реальные доходы неизменны, а цены снижаются. При этом каждой сместившейся вправо линии бюджетных ограничений соответствует кривая безразличия более высокого порядка. Точка касания этих кривых соответствует покупательскому равновесию, установившемся на более высоком уровне потребления. Если реальные доходы вновь будут возрастать, равновесие бюджетного ограничения и потребления товаров вновь сместится в сторону более высокого уровня потребления. Если происходит понижение цены одной группы товаров из потребительского набора, то смещение линии бюджетных ограничений вправо произойдет только вдоль той оси, где представлены подешевевшие товары. Если через все точки равновесия провести соединительную линию, то получим кривую индивидуального спроса, которая показывает важную особенность закона спроса – убывающую полезность любого тов. и обратную зависимость между движением цен и кол-вом закупок по этой цене. При изменяемости доходов или цен, покупательная способность тоже изменяется.
45.Влияние предельной полезности товаров на поведение потребителя.Равновесие в потреблении…Полезность - это способность материального продукта или услуги удовлетворять какие-либо потребности людей. Необходимо различать понятия полезности и пользы. Например, пачка сигарет совершенно не обладает пользой, но может иметь огромную полезность для заядлого курильщика. Полезность имеет разное значение для потребителей и производителей. Потребители в основном придерживаются оценок полезности продуктов. Они рассматривают блага с точки зрения личных запросов, вкусов и предпочтений. Субъективная оценка полезности во многом зависит от редкости самих продуктов и объема их потребления. Производители, в первую очередь, применяют объективную оценку создаваемых ими благ, то есть существующую независимо от воли и сознания человека, поскольку полезность этих благ неотделима от их вещественных свойств. Например, молоко ценится по количеству содержащегося в ней жира. Известно, что по мере насыщения потребностей, особенно в продуктах питания, человек может чувствовать убывающую полезность каждой дополнительной порции продукта. На основе этого сформулирован закон убывающей предельной полезности, который объясняет падение предельной полезности по мере увеличения потребления человеком дополнительных единиц продукта. Это убывание полезности объясняет падение спроса на этот продукт. Под предельной полезностью понимают полезность, которую люди извлекают из потребления дополнительной единицы продукции. Каждая дополнительная потребленная единица продукта обладает все меньшей полезностью по сравнению с предыдущей. Убывание полезности продолжается до достижения насыщения этим благом, то есть нулевой полезности. Совокупная полезность определяется путем суммирования показателей предельной полезности. Потребителям приходится распределять свой доход в соответствии с потребностями, то есть безграничные потребности ограничиваются денежным доходом. Потребитель желает приобрести как можно больше товаров, но его ограниченный доход и цены на эти товары являются сдерживающим фактором. В результате потребитель вынужден выбирать из всех своих потребностей наиболее предпочтительные. Оптимальным распределением денежного дохода на приобретение нескольких благ является такое распределение, при котором потребление этих благ по разным ценам приносит равную предельную полезность. Из этого следует правило, Оно заключается в таком распределении денежного дохода, при котором последний рубль, затраченный на приобретение каждого вида продуктов, приносил бы одинаковую предельную полезность. В результате покупатель будет находиться в состоянии равновесия, в этом случае ничто не побуждает его к изменению распределения своего дохода.
42Типы и модели экономические систем
ЭСО – совокупность отн-ий м\д людьми по поводу произв-ва,распред-ия,обмена и потребления матер. благ и услуг,также отн-ия  по  орг-ции  и  упр-ию  эк-й деят-тью; Содержанием  ЭСО явл-ся  труд  в   опред.   обществ.   форме,организуемый   разл.   образом,в зависимости от того,кто явл-ся собств-ком усл-ий  эк-й  деят-ти.ЭС  –  часть общ-ва,включ. помимо эк-х,политич,идеологоч,соц-культурные,юр-ие и др.  отн- ия.

  Основные черты современной экономической системы:1 социальная  ориентация

2 высокая эффективность 3 современные  технологии  4  использование  научных

разработок на всех  уровнях  хозяйствования  5  совершенствование  отношений

собственности и ее развитие  6  экономическая  свобода  7  развитая  система

хозяйственного законодательства 8 достижение макроэкономического  равновесия

9 активная роль государства 10 позитивное воздействие рынка

 4 типа ЭС,сущ. ист-ки: 1.Колониальная плантация 2.Рын. сис-ма 3. Фабричная сис-ма

 4.Корпоратив. кап-м В позиции формац. подхода выдел. 5 типов эк. сис-м :   - первобытнообщинны  - рабовладельческий

     - феодальный - капиталистический- коммунистический

Основные модели экономической системы – традициооные системы, основанные на обычаях экономические системы; командная экономика –решения по основным экономическим проблемам принемает государство. Все ресурсы собственность государства. Централизованное экономическое планирование охватывает все уровни от домашнего хозяйства до государственного. Распределение ресурсов осуществляется на основе долговременных приорететов; рыночная экономика –в ней все ответы на основные экономические вопросы определяют рынок, цены, прибыль и убытки; смешанная экономика –достоинством этой экономики является эффективность использования ресурсов и экономическая свобода производителей. Наиболее эффективное использование ресурсов, способствует внедрению более современных технологий. Не существует однозначного общепринятого решения экономических проблем. Общества с различным историческим и культурным наследием, различными обычаеми и традициями использует не одинаковые подходы и методы эффективного использования
