	62. Журнал в системе СМИ. Типы современных журналов, их классификация и роль в общественной и литературной жизни

Журнал - периодическое журнальное издание, содержащее статьи или рефераты по различным общественно-политическим, научным, производственным, и другим вопросам, литературно-художественные произведения, имеющее постоянную рубрикацию, официально утвержденное в качестве данного вида издания

Типы журналов по ГОСТу:
· общественно-политический
· научный
· научно-популярный
· производственно-практический
· популярный
· литературно-художественный
- реферативный
Типоформирующие признаки:

- цель издания (для чего оно создано: информировать, анализировать, развлекать);

- учредитель, издатель;

- для кого (аудитория).

Зависимые типологические признаки:

- структура номера (наличие рубрик: постоянные – непостоянные);

- жанры (преобладающие);

- авторский состав (постоянные авторы, непостоянные, эксперты);

- преобладающий стиль издания (научный, литературный);

- оформление (глянцевый + количество и качество рекламы, составление рекламной аудитории).

Вторичные типологические признаки:

- объем;

- периодичность выхода;

- тираж.

Журнал появился через 100 лет после появления газеты.  Первые журналы возникли при академии наук – 1665г.  Первый «Журнал ученых» - Дени де Сало (уч. секретарь парижской академии наук. Журнал предназначался для определенной аудитории. Печаталась хроника событий академии наук, изложение работ академии наук). На протяжении 5 лет аналогичные журналы возникали в Риме и Лейпциге (научная направленность) – трудный для понимания стиль. 

Функция журналов – расширение научных знаний. 

1680 – появились первые литературно-художественные журналы (похожие на альманах). Такие журналы просуществовали до конца 17 в. С 18 в. их функции начали расширятся. Журналы становятся ареной политических дебатов. Средство пропаганды. Век персонального журнализма (ж. издавались 1-2 людьми).

Функции: (появились постепенно)

- регистрация вторичной информации;

- регистрация научных идей, авторство;

- пропаганда.

В России попытка издать журнал была предпринята 1726 году (при академии наук, издатель Генри Миллер, обрусевший немец). Издание «Комментарии Академии наук» издавалась на латинском языке. Спустя год издана на русском. 1728 году Миллер издает «Примечание к газете С.-Пб. Ведомости» - ежемесячное приложение. Проблема издателя – он пытался привлечь массового читателя – закрылся через год. 

Первое полновесное издание Миллера «Ежемясячные сочинения к пользе и увеселению служащих», 1755-1764. В журнале научно-популярные статьи и литературные произведения. Аудитория люди с высшим образованием, имеющие научные пристрастья.

Позже Миллер: «Академические известия», «Новые ежемесячные сочинения».

Со второй половины 18 века возникает новый тип издания – с/х журналы: «Труды вольного экономического общества»1765 до 1915, «Экономический магазин». Потом медицинские: «С.-Пб. Врачебные ведомости».

С 19 в. журналы начали делиться по целевому назначению. Издания 18 в. специализация по сферам отраслей и науки заложили базу системной журнальной продукции. Ф-ции: информировать, аналитические, пропаганда, развлекательная.

Влияние политич. реформ на формирование медицинских журналов. Возникновение мелких мед. обществ, изменение статуса образования. Появляется цензура. «Терапевтический журнал», «Военно-медицинский журнал».

Развитие периодики - разделение по узким темам, архив клиники внутренних болезней: «Зубоврачебный вестник», «Хирургическая летопись».

10 изданий. Целевое назначение: - научно-теоретический (анализ) журнал «Хирургия»; - практический (описание конкретных случаев из врачебной практики). Массовые мед.журналы («Фельдшер», «Акушерка» - для не имеющих  высшего мед.образования).

Специализированные журналы техники и естествознания появились позже других, 1917 «Магазин натуральной истории, химии и физики» - приложение к газете «Московские ведомости».

Первый технический журнал «технологический журнал» - С.-Пб. Академия наук. Развитие шло очень медленно. Большая часть перепечатки, переводы. 1825 - «Горный журнал» - геология. 1827 - «Журнал мануфактур и торговли», «Военный журнал», «Журнал путей сообщения». 1867 -  Центральный технический журнал - «Записки технологического общества». Рост большого количества мелких изданий. Специализация по отраслям. Научные общества: русско-химическое научное общество - журнал, отраслевые подразделения. Постановка крупных научных проблем.

Целевое назначение:

- научные издания;     

- практические (ориентация на практическую аудиторию, основные жанры проблемная статья, расцвет 1890-1910 гг. Рост мелких предприятий, конкуренция - обмен технической информацией - информационно-технические журналы. Статья не была превалирующим жанром).

 - библиографические;

- информационные;

Дифференциация специализированной прессы. Расширенная по тематическому признаку, по целевому - массовые, профессиональные. Новые типы спец. журналов для неспециалистов: функции обучения, обмена информацией, пропаганды «Народное хозяйство», «техника» 1918-1927 гг.

30-е - четкое разделение на научные и познавательные. 20-е - возобновление мед.журналов - мелкие профсоюзы. 

Сбалансированное регулирование. Издательская ниша 2 круга: внешний и внутренний. Предмет издания - определяет тема, соотносится с интересами конкретной аудиторной группой. Цели: информирование, пропаганда, просветительская, развлечения. Возникновение гнезд: несколько видов журнальных изданий. События полит жизни. Пограничные журналы: «Лица», «Итоги». Экономические журналы (информирование читателей: исследование финансов, менеджмента и т. д.). Журналы посвященные инет., компьютерам. Всеаудиторные - удовлетворение культурных интересов личности: литературоведческие, искусствоведческие + «глянцевые» - визуальной информации больше, разговорный стиль. Ориентация журналов на семью «Работница». Ориентация на элиту (воспитат. журналы) «Новая Россия».   

 61. Формы и особенномти взаимодействия СМИ и пи-ар.
1.Отношения служб паблик рилейшнз со СМИ

40% времени российские ПР-службы уделяют взаимодействию со СМИ.

Этапы взаимодействия: 1) подготовка, разработка стратегии: составление информационной карты, составление медиа-плана, подготовка пакета информации, документов;

2) этап контактного взаимодействия со СМИ.

Создание информационной карты: 1. Определение целевой аудитории и сегментирование целевой аудитории, выделение тех сегментов, которые нужно завоевать. При этом нужно четко классифицировать сегменты по принципу: союзник, враг, нейтрал. Не интуитивно, а путем опроса, маркетинговых исследований, или на основе статистических данных (открытых или неопубликованных). Больше всего зарабатывает в период избирательных кампаний почта: чтобы выяснить, какие издания популярны в данной целевой аудитории.

2. Медиа- планирование - наложение целевой аудитории на СМИ, ее обслуживающие.  А) Выделение наиболее авторитетных, тиражных и адресных каналов распространения информации. Тиражность не тождественна авторитету того или иного издания (“МК”, например). Выделение наиболее значимых для целевой аудитории СМИ, и если выявлена незаполненная информационная ниша, то туда должна быть устремлена деятельность ПР-службы. 

Б) Определение тактики ПР-кампании по отношению к выявленным СМИ: тактика кнута и пряника. Можно создать центр информационных услуг и т.п. Одним СМИ - кнут, другим, наиболее значимым для аудитории, - пряник. Особенно важна на этом этапе персонификация контактов с журналистами.

В) Следующий этап - создание условий комфортности для работы журналистов: профессиональной и психологической комфортности. Психологическая основана на общности корпоративных интересов. Доверительность, информативность, уважительный стиль общения, индивидуальный стиль поведения работников пресс-служб и т.д. Кроме того, нужно своевременно представлять журналисту необходимую информацию, пресс-кит (?). Профессиональная комфортность - подготовка “материальных условий”: пресс-релизы, обстановка и т.п.

2.Материалы, которые необходимо подготовить перед контактом с журналистами: пресс-кит (набор документов, достаточных для данной пресс-конференции, в которых не навязывается какая-либо позиция, а предъявляется сумма фактов, логика развития которых сама подводит к позиции фирмы): тематическое досье, пресс-релиз (обязательно) - информирует о событии и дает его интерпретацию с точки зрения фирмы, устраивающей пресс-конференцию, обзоры печати по данной теме (возможны), справочные материалы (желательны), комментарии экспертов. Иногда присовокупляется заявление для печати, обращение лидера или открытое письмо, опровержение, информационные бюллетени. Пресс-дайджест - очень эффективен, так как это подчеркнуто нейтральный жанр, очень полезный при общении с журналистами, он дает возможность представить весь набор мнений. Но вместе с тем, позиция может прочитываться в композиции, структуре подачи материала. Также в пресс-ките могут быть коммюнике. Очень важно использование видеоматериала. 


63. Отечественная журналистика в период перестройки

Важнейшие завоевания перестройки – гласность, принятые законы о правах человека, о политических партиях, о печати, которая в условиях монопольного господства КПСС, хоть и рассматривалась по-прежнему как оружие в руках партии, благодаря завоеванной гласности наносила удар за ударом по устоям тоталитаризма, подталкивая его к неизбежному распаду. Вся система средств массовой информации периода 1985–1991 гг. значительно видоизменилась, хотя по-прежнему подавляющее количество полиграфических мощностей принадлежали КПСС. По-прежнему СМИ продолжают развиваться как единый пропагандистский комплекс, растет количество партийных изданий, увеличивается их тираж. Начиная с 1985 г., разовый тираж газетно-журнальной периодики ежегодно возрастает на 20 млн. экземпляров. В 1988 г., по сравнению с 1985 г. он увеличился на 62,4 млн. экз. Произошло резкое увеличение выпуска центральных газет: тираж «Правды», которая стала издаваться еще на французском, испанском и других языках в 1987 г. превысил 11 млн. экз., «Комсомольской правды» – достиг – 17 млн., «Труда» – 18 млн. экз. Рост тиража продолжался и в последующие годы: в 1990 г. рекордной отметки достиг тираж «Аргументов и фактов», составив 34 млн. экз.; 20,3 млн. равнялся тираж «Комсомольской правды», 20 млн. – «Труда». И хотя у некоторых газет («Советская Россия», «Красная звезда» и др.) количество подписчиков сократилось, объем периодики в целом с 1987 по 1990 г. возрос на 10%.

Значительно увеличились тиражи и журнальных изданий. В 1985 г. «Огонек» имел тираж 1,5 млн. экз., в 1990 – 4 млн., «Новый мир» – 425 тыс. и 2,7 млн., «Знамя» – 177 тыс. и 900 тыс. экз. Самые крупные тиражи по-прежнему были у журналов «Работница» (20,5 млн.), «Крестьянка» (20,3 млн.), «Здоровье» (25,5 млн. экз.)
[1].

Нельзя не отметить продолжавшегося преобразования некоторых центральных газет в органы ЦК КПСС. С 1 января 1987 г. их число пополнила «Строительная газета», а с 3 января 1989 г. – «Учительская газета». Как разъяснялось читателям, эти газеты преобразовывались в связи с необходимостью «усиления политического руководства строительством», а также «делом обучения и воспитания подрастающего поколения». Возникает немало новых газет и журналов. В числе первых начал издаваться бюллетень «НТР: проблемы и решения». В открывавшей первый номер статье «Читатель и прогресс» отмечалось, что программа существенного ускорения темпов роста, интенсификации экономики, научно-технического прогресса, принятая апрельским (1985 г.) Пленумом ЦК КПСС, будет главной в деятельности редакции, которая станет стремиться «вести научно-техническую мысль в обгон, а не вдогонку»
[2]. В состав редколлегии «Бюллетеня» вошли видные академики и члены-корреспонденты АН СССР. Основными в «Бюллетене», предназначенном для инженеров, конструкторов, технологов, организаторов производства, стали разделы: «НТП-85», «Пульс НТР», «Новая техника», «Наука вокруг нас».

Из новых изданий следует выделить журналы «Трезвость и культура», «Родина» (ежемесячное приложение к газете «Правда»), еженедельник «Семья» – издание Советского детского фонда им. В.И. Ленина. Наибольшее внимание в еженедельнике уделялось проблемам укрепления семьи, о чем свидетельствовали основные рубрики издания: «Семейный детский дом», «Мамина страница», «Папина страница», «Бабушкина страница» и «Дедушкина страница».

Среди новых изданий, свидетельствующих, что пресса периода перестройки, как и в годы авторитарно-бюрократического режима должна была отвечать главной задаче – повышения роли КПСС как политического авангарда общества, стало возобновление в январе 1989 г. журнала «Известия ЦК КПСС» и газеты «Правительственный вестник». Журнал «Известия ЦК КПСС» явился преемником «Известий ЦК РКП(б), издававшихся в 1919–1929 гг. В первом же номере возобновленного журнала были помещены краткие биографии членов Политбюро, секретарей ЦК КПСС, опубликованы материалы о работе Центральной ревизионной комиссии, Комитета партийного контроля при ЦК КПСС, непубликовавшиеся ранее документы В.И. Ленина. Открывался номер обращением Генерального секретаря ЦК КПСС М.С. Горбачева, разъяснявшего, что главная задача нового издания «помогать трудящимся более широко участвовать в разработке и осуществлении партийной политики», что журнал будет следовать традициям издававшихся при В.И. Ленине «Известий ЦК РКП(б)». Все больший размах получало радиовещание. В 1990 г. вещание вели около 180 радиодомов и свыше 5 тысяч местных радиостанций. 22 августа 1990 г. начались передачи первой негосударственной (независимой от Гостелерадио) радиостанции «Эхо Москвы», в числе учредителей которой были Моссовет, редакция журнала «Огонек» и факультет журналистики МГУ. В начале 1991 г. образовалась Российская независимая телерадиокомпания, в составе которой стало функционировать «Радио России». «Московское радио» вышло на первое место в мире по объему вещания на зарубежные страны – 2.227 часов в неделю на 80 языках мира. По числу же слушателей самая большая аудитория была у Би-Би-Си (120 млн. человек в год), у «Голоса Америки» (85 млн.), у «Свободной Европы» (55 млн.), у «Немецкой волны» (30 млн.), у «Московского радио» (15 млн.), у «Радио Франции» (10 млн.), у «Радио Пекина» (5 млн. человек)
[5]. Практически все население СССР смотрело телевизионные передачи, которые к 1900 г. вели более 130 программных телецентров. Первая программа стала доступной в самых удаленных регионах, вторая использовалась для прямых телетрансляций заседаний Верховного Совета СССР, третья – предназначалась москвичам, четвертая – являлась учебной. Несомненным достижением Центрального телевидения стали передачи «12 этаж», «Взгляд», «7 дней», «До и после полуночи». С 3 августа 1987 г. стал действовать «Прожектор перестройки». Значительно расширилась деятельность информационных агентств. К 1991 г. функционировали 336 телеграфных и 180 телефонных каналов связи, соединявших ТАСС со страной и со всем миром. Его подписчиками являлись свыше 600 зарубежных информационных агентств, редакций газет и журналов из 115 стран. Помимо ТАСС, только АПН имело подобную разветвленную сеть корреспондентов и прочих представителей в СССР и за границей: в стране насчитывалось 20 корпунктов, за рубежом корреспонденты имелись в 120 странах. В июле 1990 г. АПН было преобразовано в государственное информационное агентство «Новости» (ИАН). С момента своего возникновения АПН, созданное общественными организациями (Союз журналистов СССР, Союз писателей СССР, Всесоюзное общество «Знание» и др.), считалось тоже общественной организацией. Превращенное в государственное, агентство стало именоваться АПН-ИАН. Вскоре, кроме ТАСС и АПН-ИАН, возникают новые информационные агентства: «Постфактум», «Интерфакс», СибИА и др. Самую большую известность из них получает «Интерфакс». Особенно популярной его информация стала среди иностранных дипломатов и специалистов, которых не устраивала тенденциозная и не очень оперативная, по их мнению, информация ТАСС и АПН. К 1990 г. информацию «Интерфакса» получали уже в 40 странах мира.












